
ひたちなかBRIDGEプログラム

地域メディアコース

地域の尊さ発掘サイト

イチ推しひたちなかのご提案
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１.問題と原因分析
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1-1.背景(企業･地域)

１.問題と原因分析
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企業側
Company Side

・社会的責任（CSR）の活性化

・地域でのブランド認知度の強化

・顧客ネットワークの強化

地域側
Region Side

・移住者の減少

・市域人口、子育て世代の減少

・市外への情報発信(広報)の弱さ

問題意識

ポータルサイトイチオシひたちなか の必要性！

企業の強み

市域でのネットワーク



1-1.背景(企業･地域)

１.問題と原因分析
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1-2.私たちの考える｢問題点｣

１.問題と原因分析
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｢イチオシひたちなか｣の

集客があまり上手くいかない！



1-3.現地調査

１.問題と原因分析
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1-4.試行(記事作成)

１.問題と原因分析
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文章＋画像＋動画 文章＋画像 画像



1-5.原因分析

１.問題と原因分析
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・閲覧者数が最多＝ ｢記事１｣

・閲覧平均時間が最長＝ ｢記事４｣

・者数･時間の両方で最良＝ 「記事４」

・オーガニック検索が最多＝ ｢記事５｣



1-5.原因分析

１.問題と原因分析
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①閲覧者数が増える☞離脱率↑ ユーザー数↑ 新規ユーザー数↑  HP循環率(P/S)↓

1)内容見ずに出る人が多い！

2)新規ユーザー獲得が記事の閲覧者数増加につながる！（カギ）

3)記事の閲覧数が、HP全体の閲覧数に反映されていない！（問題）

②閲覧時間が増える☞写真数↑ 直帰率↓

１)写真数を増やすことで閲覧時間を延ばす？（カギ）

２)HPを長く閲覧する人は、他のHPも観る！（カギ）



1-5.原因分析

１.問題と原因分析
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③オーガニック検索が増える☞直帰率↑

１)外部から入ってくる客層は、そのHPのみ観て出ていく！（問題）

④HP循環率(P/S)が増える☞新規ユーザー数↓ & 文字数↓

1)HP循環率増(P/S)えるほど、新規ユーザー数も減る（問題）

２) HP循環率増(P/S)えるほど、文字数も減る（カギ）



1-5.原因分析

１.問題と原因分析
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1-6.課題(＝改善項目)

１.問題と原因分析
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1.SEO対策をする！

2.HP内循環率を上げる！

5.閲覧時間を長くする！

6.記事間の連続性を高くする！

3.写真を多くする！

4.直帰率を低く抑える

解決策（HP提案）



1-6.課題(＝改善項目)

１.問題と原因分析
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①閲覧者数(P別訪問数)と閲覧時間(P滞在時間)を伸ばす。

↓

②サイト外リーチ数(オーガニック検索数)を増やす。

↓

③HP内循環率(ページ/セッション)を増やす。

良いHP記事の循環とは？



２.解決策と効果
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2-1.概要

２.解決策と効果
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ここまでの考察から私達の提案するサイトは…



2-1.概要

２.解決策と効果
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なぜ「地域の尊さ発掘サイト」なのか？

ひたちなかの
魅力を見つける

＝地域の尊さを発掘！

ひたちなかに
行ってみる！ 住みたい！

♪

「イチ推しひたちなか」
の記事を読む！！



サブターゲット

2-1.概要

２.解決策と効果
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サイトターゲットは？
メインターゲット

20代女性

ひたちなか市
在住

ひたちなかに
マイホームを
建てたいなぁひたちなかに

住んでるのに
よく知らない…

上京したけど
ひたちなかで
就職したい！

20～40代男女
ひたちなか市在住



2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-トップページ

情
報

・日付
・天気



2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-トップページ

記
事

・月間ランキング
・最新記事（４～５記事）
・特集記事

情
報

・日付
・天気

月間の閲覧数上位の記事

最新記事5つを
スライドショーに

ひと味ちがう！
物語調記事の特集！



2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-トップページ

記
事

・月間ランキング
・最新記事（４～５記事）
・特集記事

情
報

・日付
・天気

検
索

・目的別ハッシュタグ
・トレンドワード
・キーワード検索
・掲載時期別アーカイブ

検索して
記事を探せる！

例えば…【＃カフェ】記事閲覧のきっかけを
作ることを重視！
＝発掘しやすい



2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-トップページ

記
事

メ
ニ
ュ
│

検
索

・月間ランキング
・最新記事（４～５記事）
・特集記事

・目的別ハッシュタグ
・トレンドワード
・キーワード検索
・掲載時期別アーカイブ

・オリジナルキャラクター
・ライターの紹介
・サイトについて
・お問い合わせ

情
報

・日付
・天気



【MENU】
オッスマン☝

ライターの紹介☝
サイトについて
お問い合わせ☝

2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-メニューページ

オリジナルキャラクター紹介 ライター紹介

サイトについて お問い合わせ先「ガス屋」という
先入観を取り払うための

完全オリジナルキャラクター！

プロフィール
【趣味・・・市内の尊いスポット探し】
【湧くと体の色が変わってしまう… 】

→推しに関連する言葉を選び
若い世代を意識！



【MENU】
オッスマン☝

ライターの紹介☝
サイトについて
お問い合わせ☝

2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-メニューページ

オリジナルキャラクター紹介 ライター紹介

サイトについて お問い合わせ先ライターにも「推し」を
見つけてもらうことで

リピート率の向上につなげる



【MENU】
オッスマン☝

ライターの紹介☝
サイトについて
お問い合わせ☝

2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-メニューページ

オリジナルキャラクター紹介 ライター紹介

サイトについて お問い合わせ先



2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-記事ページ

・記事タイトル
・本文
・尊いボタン（レベル別）
・コメント入力欄

メ
イ
ン

記事タイトル

本文

記事の導入となる動画

❓

コメントを
自由に書き込める！



2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-記事ページ

・記事タイトル
・本文
・尊いボタン（レベル別）
・コメント入力欄

メ
イ
ン

❓



2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-記事ページ

・記事タイトル
・本文
・尊いボタン（レベル別）
・コメント入力欄

メ
イ
ン

❓

このはてなボックスは

裏ページへの入り口！



2-2.構成案

２.解決策と効果

-PC版イメージ-記事ページ（裏情報）

・記事タイトル
・本文
・尊いボタン（レベル別）
・コメント入力欄

メ
イ
ン

・構成はおもて記事と同様
・ツウな人向けの記事を発信



2-2.構成案

２.解決策と効果
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-スマホ版イメージ-
トップページ



2-2.構成案

２.解決策と効果

-スマホ版イメージ-
メニューページ

このメニュータブを
開くと…



2-2.構成案

２.解決策と効果

-スマホ版イメージ- メニューページ



2-3.記事内容について

２.解決策と効果
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絵文字(😊,✨,🎵)を
所々使っている

＊実際の記事

＜記事の特徴＞

文字数は1,000～1,500字を
目安にする

親しみ
やすさ

気軽さ



２.解決策と効果
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読み
やすさ

アンダーラインをつける
色を変える

段落分けする
写真は10枚前後
動画も入れる

＊実際の記事

2-3.記事内容について



２.解決策と効果

最後にお店の情報について
記載する
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＊実際の記事

2-3.記事内容について



２.解決策と効果
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独自性

＊実際の記事

特集記事として

2-3.記事内容について

オリジナルキャラクターを
主役として物語のように読める記事

※ライターさんを限定して



２.解決策と効果

39

🔰初心者向けの情報🔰
店内の内装やメニューなど

基本的な情報

2-3.記事内容について



２.解決策と効果
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👹上級者向けの情報👹
こだわりや独自の工夫など

一個上の情報

市内外問わず、行ったことある人もない人も
楽しめる記事！！

2-3.記事内容について



2-3.記事について

２.解決策と効果
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＜SEO対策＞

SEO対策とは？
Search Engine Optimizationの略。＝検索エンジン最適化

Gоogleなどの検索エンジンで特定のキーワードを検索した際に、
上位に表示されるよう、Webサイトを最適化していくこと

①サイトの目的と目標を明確化する

～目的～
ひたちなか市に足を運ぶ人を増やす
関係人口と交流人口を増やす

ひたちなか市
に行きたい！

～目標～
現状
→2週間(6記事up)でPV数942

長期目標・・・1年間でPV数5000
短期目標・・・3か月でPV数2500



2-3.記事について

２.解決策と効果
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②HPのターゲット層を決める

目的・・・記事を見てひたちなか市に足を運びたいと思う人を増やす

活動量が多いのが20代の男女

③その層で検索数の多いキーワードを調査する

Google AnalyticsやKeyword Plannerを活用する

④記事を最適化(修正)する
・検索者のニーズに合わせた内容にする
・最適な「キーワード」を使う
・最適な「画像」を適宜埋め込む
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2-4.サイトの運営方法

２.解決策と効果

サイト編集者 3名

掲載頻度 週1回

現場感が伝わり行きたくなるような記事を継続して掲載したい

企業の外の人の視点も入れて記事に常に新鮮さ✨を持たせたい

編集メンバーとしてライターを募る（ボランティア）

目標6名

現状

提案

思い
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2-4.サイトの運営方法

２.解決策と効果

企業への
効果

ライターへ
の効果

①継続した記事掲載ができる
②ライターもかかわり広報の幅が広がる
③ライターが取材先を利用するようになる
④ライターが提案した取材先にも行くと、

企業と市内の人・場所・活動とのつながりが多くな
る

①記事執筆の経験ができる
②ひたちなか市で人とのつながりができる
③ひたちなか市が過ごす場所の一つになる

NEXT・カワシマ

ライター



2-4.サイトの運営方法

２.解決策と効果

45

ライター募集方法

いつから？

どんな人？

どこで？

いつまで？

サイトリニューアル時から開始

ひたちなか市内外の学生から一般の方（年齢制限なし）

市民ライター編成時から1年
→毎年、1回ほど募集

①サイト内応募フォーム
②らぽーる・カワシマのInstagram 内応募フォーム
→立ち上げ提案のサイト独自のInstagram内応募フォーム



2-4.サイトの運営方法

２.解決策と効果
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①NEXTカワシマを知っている人

→NEXTカワシマの顧客、らぽーるカワシマを利用する方、・・・

②ひたちなか市を知っている人

→市民、観光客、市の近隣に住む人

③そのつながりのある人
への声かけ

募集への第一歩



2-4.サイトの運営方法

２.解決策と効果
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1 企業開催のライター講座イベント

※ イメージ

コミュニティ作りの案



2-4.サイトの運営方法

２.解決策と効果
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2 ライター研修を兼ねたひたちなかイチ推しツアー
（宿泊込みの場合もある）

市内歩き

取材研修

※イメージ



２.解決策と効果

2-4.サイトの運営方法

3 ライター特典

執筆記事の取材先で

割引、フリーパス（1回）

無料サービス（お土産、試食、お好きなメニュー1つ・・・）

⇒サイトを見て訪れた人にも応用したい「このサイトを見て来ました！」

取材先 ＮEＸT・カワシマ

信頼関係
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2-4.サイトの運営方法

２.解決策と効果
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取材先にオッスマンスステッカーを貼ってもらう

オッスマンが推した! （サイトQRコード）



2-4.サイトの運営方法

２.解決策と効果
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4 本インターン生からライターへ



2-5.広報

２.解決策と効果
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私たちがInstagramを選ぶ理由

-01-
メインターゲットが

20代女性
→Instagram利用率 高

-02-
既存のNEXT・カワシマ

のインスタアカウント
で紹介することが

できる

Instagramが他のSNSより効果的に広報活動できるから



2-5.広報

２.解決策と効果
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〈Instagram〉を利用

目的
①サイトの知名度の向上
②記事投稿のお知らせ
③サイト閲覧促進

運用
方法

投稿
内容

ビジネス用アカウントで立ち上げ
運用担当者：本インターン生

①ストーリーズ（24時間公開）
②記事まとめ投稿



2-5.広報

２.解決策と効果
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①ストーリーズ投稿
（24時間公開）

記事で使用した動画を利用

＊投稿イメージ

サイト名「イチ推し☝ひたちなか」

記事タイトル

記事のリンク



2-5.広報

２.解決策と効果

55＊投稿イメージ

②記事まとめ投稿
店舗の魅力（尊さ）を
「イチ推しひたちなか」
で紹介していることを

記載



2-6.まとめ

２.解決策と効果
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NEXT・カワシマ
→顧客ネットワーク強化

ひたちなか市
・関係人口の拡大
・シビックプライドの更なる醸成
・外からも内からも愛される都市地域密着型企業の強みを

最大限に活かした
サイト運営

「イチ推し☝ひたちなか」
～地域の尊さ発掘サイト～



～謝辞～

NEXT・カワシマさんへ



NEXT・カワシマさんへ

３.謝辞

一人ひとりが「ひたちなか市」と向き合い、
多方面から「イチオシ☆ひたちなか」を改善しようと
必死に取り組んだ3か月は貴重な経験です。
私たちとともに悩み、協力していただいた
川嶋さん、舟橋さんをはじめとした

NEXT・カワシマの皆様
本当にありがとうございました！！



ひたちなかBRIDGEプログラム
地域メディアコース

ご清聴ありがとうございました！
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